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feldaco fun foods suf der Interkeat 2004

~Motivprodukte quer durch das Lebensmittel-
sortiment”

Mit der neu gegriindeten Firma feldece fun feods GmbH melden
sich rwel bekannte Branchengesichter auf der InterMeat 2004
zurikck: Bemhard Faldhues jun. und Bermhand Feldhoes sen., der
Erfinder dar Kinderbrilhwursipastete. Gemeinsam haben sie am
Standort Metelen nach 18-monatiger Bauzeit ainen Produkticns-
betrieb auf dem neuesten Stand der Technik erbffnet. Das auf
mehr als pwel Jahreahnten baruhende Know-how tragen sle nun
liber Motiv-Brilhwurstpasteten hinaus auch in weitere Lebensm it-
tel-Sortimentsberaiche. £u dan ersten Neuproduktan zdhi Motiv-
Schmelzkise - weltere mit Industriepartnem entwickette Innova- Abdruck fral, Beliep arbeien
tionen sollen falgen.
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ginam lachenden Gesicht angeboian haben, riss uns dar karki dieses D-£8829 Mebalen
Produkt fGrmilich aus der Hand. Es ging nicht darum, 2u werkeudan, Fan: +43 f) 2056 S50
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gondern mu verisilen, Die Kunden raagierten damals sogar mit gribe- s

ran Bestellungen, um nur ja die tatsichich gewlnschis Menge U -l o Telecs. v
erhalten”, =0 Bernhard Feldhues sen. rickblickend. Diesa Erfplgsgpe-

Press Work

Client feldeco fun foods GmbH, Metelen
Project Press folder for the InterMeat trade fair in 2004
Requirements Creating awareness in the food market for the new company feldeco

fun foods by supplying the trade press with a professional press folder.

Realisation The press release had to focus on a general company presentation as

well as the products on offer, as feldeco fun foods had been estab-
lished only a few months before and was participating at InterMeat
for the first time. A special focus was placed on the integration of
statements by the two general managers as they are well-known
personalities in the market due to their success with their previous
company. The press folder consisted of a printed version of the press

release and a CD-ROM containing digital data of the Word file and d'ekma nn
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the accompanying photo, thus facilitating work for the editors. Public Relations GmbH





